
Аудиторное профилирование инвентаря ООН
Исследование 
Данные для планирования 



● Мониторинг 100% выходов на digital
● Рейтинги по медиафасадам
● Пять методов API и Web-сервис ASAP

● Расчеты R&F, OTS и GRP для нестандартных кампаний на digital + 12 000 остановок 
● Шесть методов API
● Web-сервис ASAP: новый функционал и масштабирование

22

21

20 ● Двенадцать поставок OTS и GRP для 15 городов с населением 1млн+

19 ● От оценок к измерениям
● Двенадцать поставок OTS и GRP для Москвы

За четыре года индустриальные измерения и сервисы 
по работе с данными существенно эволюционировали



Портрет аудитории 
наружной рекламы 
Профилирование по полу, 
возрасту и уровню дохода



От объемов аудитории к её качеству 
Профилирование

Сегмент: Наружная реклама
Городов: 25
Инвентарь: Russ Outdoor
Измерение: Апрель 2022
Целевых групп: 72

Пол: 2 группы
Возраст: 6 групп
Доход: 3 группы

OTS, TRP, R&F



Проект реализован 
в сотрудничестве



Портрет аудитории 
наружной рекламы в Москве 
Исследование



56% аудитории наружной рекламы 
в Москве составляют мужчины

По данным Росстата в населении 
Москвы доля женщин составляет 
55%, а это означает, что 

мужчины более мобильны

Источники: данные Росстата и исследование Admetrix на основе данных МТС по 18 тыс. сторон Russ Outdoor в Москве



Экономически активные, социально подвижные люди 
– аудитория наружной рекламы

данные Росстата и исследование Admetrix на основе данных МТС по 18 тыс. сторон Russ Outdoor в Москве



52% аудитории наружной рекламы 
в Москве с доходами 75 000 руб и выше

Источник: исследование Admetrix на основе данных МТС по 18 тыс. сторон Russ Outdoor в Москве

Три 
доходных 

группы

Семь 
доходных 

групп



● 56% - мужчины

● 85% - мужчины и женщины в возрасте 25…64, это 
наиболее мобильная аудитория в наружной рекламе

● 52% - с доходом более 75 000 руб

Портрет аудитории наружной 
рекламы в Москве



Новые данные 
Прикладная польза



Целевая аудитория



Подбирать и сравнивать между собой 
различные адресные программы на нужной 
целевой аудитории

Кол-во 
сторон

Охват (1+),
%

Средняя 
частота

Сумма OTS, 
млн

Сумма 
GRP

Affinity 
Index

93 84,2 39 188,5 3 158 1,03

121 (1) 61,6 18 65,2 1 043 1,08

121 (2) 57,2 13 41,8 567 1,27

334 87,5 96 484,6 8 361 1,00

295 71,8 39 160,8 2 676 1,04

Источник: данные Admetrix для пяти адресных программ на инвентаре Russ Outdoor в Москве, апрель 2022

Мужчины 18+ ABC



Топ-20 мужских и женских улиц, 
по доле от общей аудитории

Источник: исследование Admetrix на основе данных МТС по 18 тыс. сторон Russ Outdoor в Москве



Топ-10 улиц по объему OTS для аудитории 
с доходами 150 000 и больше 

 Женщины 18…24 (150+)  Мужчины 65+ (150+) 

Источник: исследование Admetrix на основе данных МТС по 18 тыс. сторон Russ Outdoor в Москве, тепловая карта Admetrix (элемент дашборда в Power BI) 

МГУ
МГИМО
МИРЭА
РГУ нефти и газа НИУ М.Губкина
НИУ ВШЭ, институт энергетики

https://yandex.ru/maps/org/niu_vshe_institut_energetiki/1716568721/


Прикладные задачи, которые 
решают новые данные

● Подбор наиболее аффинитивных сторон

● Расчеты R&F, суммы TRP и OTS для различных АП

● Выбор наиболее эффективных адресных программ
с целевыми показателями медиаметрии и отсутствием переплаты 
за “лишние результаты”



● API | Доступно

● Дашборд и тепловая карта в Power BI | Доступно

● Web-сервис ASAP | Доступно с 16 ноября

Доступ к данным


