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ОБЪЕМ ДОСТУПНОГО ИНВЕНТАРЯ УВЕЛИЧИВАЕТСЯ: 
СТАТИЧНЫЕ КОНСТРУКЦИИ ЗАМЕНЯЮТ НА ЦИФРОВЫЕ

Данные Admetrix: 50 городов России, только стандартные форматы (3х6, сити-борды, суперсайты, сити-формат, пиллары), июль 2019-2023
Без учета остановок МосГорТранса, медиафасадов, крышных конструкций и прочих нестандартных форматов
Наружная реклама (не включает индор и транзитную рекламу)

137 135 136 139
147

Июл 19 Июл 20 Июл 21 Июл 22 Июл 23

Количество рекламных конструкций
В ТЫСЯЧАХ ШТУК

Количество рекламных поверхностей
В ТЫСЯЧАХ ШТУК

1 сторона статичной 
конструкции 
= 1 рекламная 
поверхность

1 цифровой экран 
= 10 рекламных 
поверхностей
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+7%

50 46 45 44 43

Июл 19 Июл 20 Июл 21 Июл 22 Июл 23

-14%



ОБЪЕМ И ДИНАМИКА ЗАТРАТ РЕКЛАМОДАТЕЛЕЙ: 
РЫНОК ВЫРОС НА 53% В СРАВНЕНИИ С 2019 ГОДОМ

Данные Admetrix: 50 городов России, только стандартные форматы (3х6, сити-борды, суперсайты, сити-формат, пиллары), январь-июль 2019-2023
Без учета остановок МосГорТранса, медиафасадов, крышных конструкций и прочих нестандартных форматов
Наружная реклама (не включает индор и транзитную рекламу)

17

12

16
18

26

Янв-Июл 2019 Янв-Июл 2020 Янв-Июл 2021 Янв-Июл 2022 Янв-Июл 2023

млрд руб

млрд руб

млрд руб
млрд руб

млрд руб

+44%

+33%-29% +13%

3

+53%



ТОП-5 ТОВАРНЫХ КАТЕГОРИЙ ПО ДОЛЕ ЗАТРАТ
ЯНВАРЬ – ИЮЛЬ 2023

Данные Admetrix: 50 городов России, только стандартные форматы (3х6, сити-борды, суперсайты, сити-формат, пиллары), январь-июль 2023
Без учета остановок МосГорТранса, медиафасадов, крышных конструкций и прочих нестандартных форматов
Наружная реклама (не включает индор и транзитную рекламу)

20,4%

17,7%

11,9%

9,9%

9,6%

Недвижимость и строительство

Интернет-ресурсы и услуги

Туризм, развлечения

Финансовые услуги, банки

Оптово-розничная торговля 10,7%

11,6%

11,9%

15,4%

24,1%Интернет-ресурсы и услуги

Недвижимость и строительство

Финансовые услуги, банки

Туризм, развлечения

Оптово-розничная торговля

От всех затрат на наружную рекламу
% ЗАТРАТ

От всех затрат на цифровую наружную рекламу
% ЗАТРАТ
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ТОП-10 РЕКЛАМОДАТЕЛЕЙ ПО ДОЛЕ ЗАТРАТ
ЯНВАРЬ – ИЮЛЬ 2023 

Данные Admetrix: 50 городов России, только стандартные форматы (3х6, сити-борды, суперсайты, сити-формат, пиллары), январь-июль 2023
Без учета остановок МосГорТранса, медиафасадов, крышных конструкций и прочих нестандартных форматов
Наружная реклама (не включает индор и транзитную рекламу)

4,7%

3,6%

3,4%

2,9%

2,2%

1,8%

1,5%

1,4%

1,4%

1,3%

ЯНДЕКС

СБЕР

ВТБ

ИНТЕРНЕТ - РЕШЕНИЯ (OZON)

VK

МУЗ ТВ

ДОНСТРОЙ

X5 RETAIL GROUP

ВКУСНО - И ТОЧКА

ГРУППА ЛСР

6,8%

6,3%

3,7%

3,3%

3,1%

2,7%

2,1%

1,9%

1,8%

1,7%

ЯНДЕКС

СБЕР

ВТБ

МУЗ ТВ

ИНТЕРНЕТ- РЕШЕНИЯ (OZON)

VK

МТС

ТНТ

LEVEL GROUP

TCS GROUP HOLDING (ТИНЬКОФФ) 
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От всех затрат на наружную рекламу
% ЗАТРАТ

От всех затрат на цифровую наружную рекламу
% ЗАТРАТ



ЦИФРОВАЯ НАРУЖНАЯ РЕКЛАМА: ДРАЙВЕР РЫНКА, 
ДОЛЯ ЗАТРАТ НА DIGITAL СТАБИЛЬНО РАСТЕТ

Данные Admetrix: 50 городов России, только стандартные форматы (3х6, сити-борды, суперсайты, сити-формат, пиллары), январь-июль 2019-2023
Без учета остановок МосГорТранса, медиафасадов, крышных конструкций и прочих нестандартных форматов
Наружная реклама (не включает индор и транзитную рекламу)

13
8 10 9

12

4

4
6 9

14

Янв-Июл 
2019

Янв-Июл 
2020

Янв-Июл 
2021

Янв-Июл 
2022

Янв-Июл 
2023

17

12

16
18

26

Объем затрат на наружную рекламу
МЛРД РУБ

Доля цифровой наружной рекламы 
% ЗАТРАТ 

76% 67% 60% 52% 46%

24% 33% 40% 48% 54%

Янв-Июл 
2019

Янв-Июл 
2020

Янв-Июл 
2021

Янв-Июл 
2022

Янв-Июл 
2023
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КРУПНЕЙШИЕ ВЛАДЕЛЬЦЫ РЕКЛАМНЫХ КОНСТРУКЦИЙ: 
ТОП-5 ОПЕРАТОРОВ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ

2,3%

2,5%

3,2%

3,5%

22,0% 33,5%
рекламных конструкций 
приходится на топ-5 
операторов наружной рекламы

Данные Admetrix: 50 городов России, стандартные форматы (3х6, сити-борды, суперсайты, сити-формат, пиллары), июль 2023
Без учета медиафасадов, крышных конструкций и прочих нестандартных форматов
Наружная реклама (не включает индор и транзитную рекламу)

RUSS

ДИЗАЙНМАСТЕР

РИМ MEDIAGROUP

ДРИМ

POSTER

Доля операторов 
% ОТ ВСЕХ РЕКЛАМНЫХ КОНСТРУКЦИЙ
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ДИНАМИКА ОБЪЕМОВ АУДИТОРИИ: АУДИТОРИЯ 
НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ ВЫРОСЛА НА 16% ЗА 4 ГОДА

Данные Admetrix: Москва, только стандартные форматы (3х6, сити-борды, супер-сайты, сити-формат, пиллары), январь-июль 2019-2023
Без учета остановок МосГорТранса, медиафасадов, крышных конструкций и прочих нестандартных форматов
Наружная реклама (не включает индор и транзитную рекламу)
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56,3
52,5

63,7 65,7 65,6

Янв-Июл 2019 Янв-Июл 2020 Янв-Июл 2021 Янв-Июл 2022 Янв-Июл 2023

Суточное 
значение 

OTS

Суточное 
значение 

OTS

Суточное 
значение 

OTS

Суточное 
значение 

OTS

Суточное 
значение 

OTS

0%+21%

-7%

+3%

+16%



ПОРТРЕТ АУДИТОРИИ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ: 
82% АУДИТОРИИ ЭКОНОМИЧЕСКИ АКТИВНЫЕ И 
СОЦИАЛЬНО ПОДВИЖНЫЕ ЛЮДИ

Данные Admetrix: Москва, только стандартные форматы (3х6, сити-борды, супер-сайты, сити-формат, пиллары), апрель 2023, только инвентарь RUSS
Без учета остановок МосГорТранса, медиафасадов, крышных конструкций и прочих нестандартных форматов
Наружная реклама (не включает индор и транзитную рекламу)

9

6%

10%

11%

9%

5%

4%

18…24

25…34

35…44

45…54

55…64

65+

5%

12%

16%

12%

7%

3%

18…24

25…34

35…44

45…54

55…64

65+

Мужчины – 55% Женщины – 45%

82%

Возраст Возраст



КРУПНЕЙШИЕ ИГРОКИ ИНВЕСТРУЮТ В ПРОЗРАЧНОСТЬ 
РЫНКА НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ: ДАННЫЕ ПОВЫШАЮТ 
ПРИВЛЕКАТЕЛЬНОСТЬ OUTDOOR ДЛЯ РЕКЛАМОДАТЕЛЕЙ

§ RUSS: OTS, GRP, R&F | Традиционный мониторинг | Мониторинг DOOH | Состав аудитории (пол, возраст, доход)
§ SUNLIGHT OUTDOOR: OTS, GRP, R&F | Традиционный мониторинг | Мониторинг DOOH | Состав аудитории (пол, возраст, доход)
§ РАСВЭРО: OTS, GRP, R&F | Традиционный мониторинг | Мониторинг DOOH
§ LBL: OTS, GRP, R&F | Традиционный мониторинг | Мониторинг DOOH 
§ INTENTION: OTS, GRP, R&F | Традиционный мониторинг | Мониторинг DOOH 
§ INSIGHT MEDIA: OTS, GRP, R&F | Традиционный мониторинг | Мониторинг DOOH 
§ RGB GRAPHICS: OTS, GRP, R&F | Традиционный мониторинг | Мониторинг DOOH
§ ЭФИР: OTS, GRP, R&F | Традиционный мониторинг | Мониторинг DOOH
§ РИМ MEDIAGROUP: OTS, GRP, R&F | Традиционный мониторинг
§ ДИЗАЙНМАСТЕР: OTS, GRP, R&F | Традиционный мониторинг 
§ ХЭТ-ТРИК: OTS, GRP, R&F | Традиционный мониторинг 
§ АРИФМЕТИКА: OTS, GRP, R&F | Традиционный мониторинг 
§ PERSPEKTIVA: OTS, GRP, R&F | Традиционный мониторинг 
§ АФФИКС-ГРУПП: OTS, GRP, R&F | Традиционный мониторинг 
§ МЕДИА ФОРМАТ: OTS, GRP, R&F | Традиционный мониторинг 
§ PRIME: OTS, GRP, R&F | Традиционный мониторинг 
§ FUTURE MEDIA: OTS, GRP, R&F | Традиционный мониторинг 
§ ВТОРОЙ ЭТАЖ: OTS, GRP, R&F | Традиционный мониторинг
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МОНИТОРИНГ DOOH (ЦИФРОВОЙ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ): 
ОТЧЕТЫ О РАЗМЕЩЕНИИ С ТОЧНОСТЬЮ ДО ВЫХОДА

Данные Admetrix: 41 город России, все форматы, июль 2023
Пример отчета по одному экрану: Мира пр-т 103, X с пр-дом Ольминского (RUSS)
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• 2280 экранов RUSS, РАСВЭРО, LBL, ЭФИР, 
SUNLIGHT OUTDOOR, INTENTION, INSIGHT 
MEDIA, RGB GRAPHICS

• 1 млрд выходов рекламы

• 5,7 млрд секунд вещания

• 100% рекламных роликов (креативов)

• Хронометражи

• Выборочная проверка через доступы к камерам

• 41 город

Рекламодатель
Выходов
рекламы

Секунд 
вещания

Доля 
эфира

TCS GROUP HOLDING 107 675 809 397 30,26%

INGRAD 53 553 267 950 10,02%

ЗОТОВ (КОНСТРУКТИВНОЕ ПРОСТРАНСТВО) 53 390 267 193 9,99%

ГРУППА РОДИНА 36 897 184 671 6,90%

VK 28 074 140 566 5,26%

ОСНОВА 27 527 137 724 5,15%

GAC GROUP 27 521 137 610 5,15%

РЕННА 26 990 135 024 5,05%

OLIMPBET 26 231 131 290 4,91%

ЯНДЕКС 26 017 130 203 4,87%

АЛЬФА-БАНК 23 632 236 242 8,83%

PIONEER 6 945 69 408 2,60%

ВТБ 2 576 12 885 0,48%

WILDBERRIES 1 619 8 096 0,30%

FONBET 717 3 585 0,13%

X5 RETAIL GROUP 173 865 0,03%

СИТИДРАЙВ 165 825 0,03%

КОМПАНИЯ НАНОДЕНТ 133 665 0,02%

МУЛТОН 48 240 0,01%
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СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ!


