
РЫНОК 
OOH-РЕКЛАМЫ: 
ДРАЙВЕРЫ РОСТА, ЦИФРЫ, ФАКТЫ, АНАЛИТИКА

Январь-октябрь 2024



ПАРАМЕТРЫ ИССЛЕДОВАНИЯ

• Обзор рынка наружной рекламы 
подготовлен на основе данных мониторинга 
и оценок компании Admetrix

• Данные собираются и обрабатываются 
ежемесячно методом визуальных инспекций 
(физических объездов) всех рекламных 
конструкций стандартных форматов:

• Стандартные форматы – щиты 3х6, сити-борды
2,7х3,7, супер-сайты 4х12 и 5х15, 
сити-формат 1,8х1,2, пиллары 3х1,4

• Нестандартные форматы – медиафасады, 
крышные конструкции, штендеры, вывески и 
прочее

• Мониторинг осуществляется в 50 городах 
России, актуальный список исследуемых 
городов находится по ссылке:
https://clck.ru/3E8yc7

• Обзор не включает сегменты индор-
рекламы и транзитной рекламы, так как
эти виды размещений не охвачены 
регулярным мониторингом и измерениями 
аудитории

• Отдельная база данных мониторинга 
цифровых конструкций (оперативный 
мониторинг), фиксирующая 100% выходов 
рекламы

• Оценка Admetrix: 50 городов России, только 
стандартные форматы (3х6, ситиборды, 
суперсайты, сити-формат, пиллары), январь-
октябрь 2022-2024

• Оценка бюджетов осуществляется методом 
опроса участников рынка (владельцы 
инвентаря, рекламные агентства)

https://disk.yandex.ru/i/gc4rsxofuUWTvg
https://clck.ru/3E8yc7


41,9 41,9 41,4

2022 2023 2024

Октябрь

КОЛИЧЕСТВО КОНСТРУКЦИЙ 
СОКРАТИЛОСЬ НА 1% С 2023

Данные Admetrix: 50 городов России, только стандартные форматы (3х6, ситиборды, суперсайты, сити-формат, пиллары)
Без учета остановок МосГорТранса, медиафасадов, крышных конструкций и прочих нестандартных форматов
Наружная реклама (не включает индор и транзитную рекламу)
Октябрь 2022-2024
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Рекламные конструкции
Количество, тыс. шт.

Москва

Санкт-Петербург

28%

13%

12%

11%

7%

5%

Красноярск

Тюмень

Магнитогорск

Тула

Уфа

-16%

-17%

-17%

-23%

-48%

Екатеринбург

Псков

Тольятти

Барнаул

Иркутск

27%27%

-1%

+13%

-48%

Октябрь 2024 vs Октябрь 2023

ТОП-5 городов
по приросту 
количества 
поверхностей

ТОП-5 городов
по сокращению 
количества 
поверхностей



КОЛИЧЕСТВО ПОВЕРХНОСТЕЙ 
УВЕЛИЧИЛОСЬ НА 16% С 2023 

Данные Admetrix: 50 городов России, только стандартные форматы (3х6, ситиборды, суперсайты, сити-формат, пиллары)
Без учета остановок МосГорТранса, медиафасадов, крышных конструкций и прочих нестандартных форматов
Наружная реклама (не включает индор и транзитную рекламу)
Октябрь 2022-2024
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Рекламные поверхности
Количество, тыс. шт.

ТОП-5 городов
по приросту 
количества 
поверхностей

ТОП-5 городов
по сокращению 
количества 
поверхностей

139,4
150,0

173,7

2022 2023 2024

Щиты 3х6

Сити-формат

Пиллар

Cуперсайт

Ситиборд

64%

20%

+16%

1 сторона статичной конструкции 

= 1 рекламная поверхность

1 цифровой экран 

= 10 рекламных поверхностей

36%

33%

32%

30%

28%

Тула

Ижевск

Москва

Астрахань

Магнитогорск

-2%

-2%

-5%

-14%

-15%

Мурманск

Брянск

Орел

Калуга

Псков

+36%

-15%

Октябрь

Октябрь 2024 vs Октябрь 2023



46%

59%

30%
12%

63%

99%

-20%

0%

20%

40%

60%

80%

100%

120%

2022 2023 2024

НАРУЖНАЯ РЕКЛАМА: 
ДОЛЯ ЗАТРАТ НА DIGITAL РАСТЕТ

Данные Admetrix: 50 городов России, только стандартные форматы (3х6, ситиборды, суперсайты, сити-формат, пиллары)
Без учета остановок МосГорТранса, медиафасадов, крышных конструкций и прочих нестандартных форматов
Наружная реклама (не включает индор и транзитную рекламу)
Январь-Октябрь 2022-2024

Динамика затрат на наружную рекламу
прирост, % 

DIGITAL – 
ДРАЙВЕР РЫНКА

Доля затрат на цифровую
наружную рекламу

68% Доля DIGITAL 
в 2024

51% 46%
32%

49% 54%
68%

2022 2023 2024

Цифровые

Классические

Цифровые 
+ 
Классические

Январь-Октябрь Январь-Октябрь
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82%

63% 58% 56% 56% 53% 52% 50%
47%

112%

189%

79%

121%

74%
63%

71%

15% 18% 14%
24%

-1%

34%
21%

0%

20%

-40%

10%

60%

110%

160%

210%

260%

-65%

-15%

35%

85%

135%

185%

235%

Москва Липецк Тула Казань Санкт-Петербург Калуга Астрахань Нижний

Новгород

Тюмень

НАРУЖНАЯ РЕКЛАМА
ЛИДЕРЫ В DIGITAL: ТУЛА, САНКТ-ПЕТЕРБУРГ И МОСКВА

Данные Admetrix: 50 городов России, только стандартные форматы (3х6, ситиборды, суперсайты, сити-формат, пиллары)
Без учета остановок МосГорТранса, медиафасадов, крышных конструкций и прочих нестандартных форматов
Наружная реклама (не включает индор и транзитную рекламу)
Январь-Октябрь 2023-2024
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ТОП городов по динамике затрат рекламодателей

Цифровые

Классические

Цифровые + Классические

Январь-Октябрь 2024 vs 2023



ИНТЕРНЕТ-РЕСУРСЫ И УСЛУГИ 27.0%

НЕДВИЖИМОСТЬ И СТРОИТЕЛЬСТВО 15.3%

ФИНАНСОВЫЕ УСЛУГИ, БАНКИ 13.3%

ОПТОВО-РОЗНИЧНАЯ ТОРГОВЛЯ 7.6%

ТУРИЗМ, РАЗВЛЕЧЕНИЯ 5.3%

ИНТЕРНЕТ-РЕСУРСЫ И УСЛУГИ 22.1%

НЕДВИЖИМОСТЬ И СТРОИТЕЛЬСТВО 18.8%

ФИНАНСОВЫЕ УСЛУГИ, БАНКИ 11.3%

ОПТОВО-РОЗНИЧНАЯ ТОРГОВЛЯ 7.6%

ТУРИЗМ, РАЗВЛЕЧЕНИЯ 7.3%

ТОП-5 ТОВАРНЫХ КАТЕГОРИЙ 
КАТЕГОРИЯ №1 – ИНТЕРНЕТ-РЕСУРСЫ И УСЛУГИ

Данные Admetrix: 50 городов России, только стандартные форматы (3х6, ситиборды, суперсайты, сити-формат, пиллары)
Без учета остановок МосГорТранса, медиафасадов, крышных конструкций и прочих нестандартных форматов
Наружная реклама (не включает индор и транзитную рекламу)
Январь-Октябрь 2024
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От всех затрат на наружную рекламу

всех затрат

67,1%

От всех затрат на цифровую наружную рекламу

Январь-Октябрь 2024

всех затрат

68,5%



СБЕР 8.7%

ЯНДЕКС 4.1%

WILDBERRIES 3.7%

ИНТЕРНЕТ РЕШЕНИЯ (OZON) 3.4%

ВТБ 2.4%

FONBET 2.2%

КЕХ ЕКОММЕРЦ (АВИТО) 2.2%

АЛЬФА-БАНК 1.9%

МТС 1.9%

X5 RETAIL GROUP 1.9%

СБЕР 11.3%

ЯНДЕКС 5.3%

WILDBERRIES 5.2%

ИНТЕРНЕТ РЕШЕНИЯ (OZON) 3.8%

FONBET 3.0%

АЛЬФА-БАНК 2.9%

МТС 2.6%

КЕХ ЕКОММЕРЦ (АВИТО) 2.6%

ВТБ 2.2%

МОЯ СТИХИЯ 2.0%

ТОП-10 РЕКЛАМОДАТЕЛЕЙ
ЛИДЕРЫ: СБЕР, ЯНДЕКС И WILDBERRIES

Данные Admetrix: 50 городов России, только стандартные форматы (3х6, ситиборды, суперсайты, сити-формат, пиллары)
Без учета остановок МосГорТранса, медиафасадов, крышных конструкций и прочих нестандартных форматов
Наружная реклама (не включает индор и транзитную рекламу)
Январь-Октябрь 2024
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От всех затрат на наружную рекламу От всех затрат на цифровую наружную рекламу

Январь-Октябрь 2024

всех затрат

32,4% 40,8%



ТОП-10 РЕКЛАМОДАТЕЛЕЙ 
ЗАТРАТЫ ПО ПРОДУКТАМ

Данные Admetrix: 50 городов России, только стандартные форматы (3х6, ситиборды, суперсайты, сити-формат, пиллары)
Без учета остановок МосГорТранса, медиафасадов, крышных конструкций и прочих нестандартных форматов
Наружная реклама (не включает индор и транзитную рекламу)
Январь-Октябрь 2024
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Январь-Октябрь 2024

СБЕР 8.7%

ЯНДЕКС 4.1%

WILDBERRIES

ИНТЕРНЕТ РЕШЕНИЯ (OZON)

ВТБ

FONBET

КЕХ ЕКОММЕРЦ (АВИТО)

АЛЬФА-БАНК

МТС

X5 RETAIL GROUP

28 продуктов

ИНТЕРНЕТ-СУПЕРМАРКЕТЫ

МАРКЕТПЛЕЙСЫ

АПТЕКИ

ОНЛАЙН-ВИДЕОСЕРВИСЫ

УСЛУГИ БАНКОВ

ДРУГИЕ 23 ПРОДУКТА

2.7%

1.8%

1.3%

0.7%

0.5%

1.6%

16 продуктов

ОНЛАЙН-ПРОДАЖА ТУР. УСЛУГ

WEB-САЙТ

ИНТЕРНЕТ-СУПЕРМАРКЕТЫ

МАРКЕТПЛЕЙСЫ

МОБИЛЬНЫЕ ПРИЛОЖЕНИЯ

ДРУГИЕ 11 ПРОДУКТОВ

0.8%

0.7%

0.5%

0.4%

0.4%

1.4%

СБЕР
ЯНДЕКС



КРУПНЕЙШИЕ ПРОДАВЦЫ 
РЕКЛАМНЫХ ПОВЕРХНОСТЕЙ

Данные Admetrix: 50 городов России, стандартные форматы (3х6, ситиборды, суперсайты, сити-формат, пиллары, остановки МосГорТранса)
Без учета медиафасадов, крышных конструкций и прочих нестандартных форматов
Наружная реклама (не включает индор и транзитную рекламу)
Октябрь 2024

Октябрь 2024

1

2

3

4

5

RUSS

РИМ MEDIAGROUP

ДИЗАЙНМАСТЕР

ДРИМ

PERSPEKTIVA

Все поверхности

55,3%

8,1%

5,4%

2,7%

3,6%

63,5%Доля ТОП-5 продавцов 
рекламных поверхностей 75,2%

45,8%

8,6%

3,8%

3,1%

2,2%

Цифровые



ПРОДУКТЫ ADMETRIX

Традиционный 
мониторинг

Оперативный 
мониторинг

ПрофилированиеАудиторные 
данные

ОПЕРАТИВНЫЙ 
МОНИТОРИНГ

Объединение данных 
цифрового и 

классического 
мониторингов 

Ежедневная 
поставка 
данных 

на 4-й день

Приведение продуктов Admetrix 
к измерительным стандартам 
Mediascope
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МЕТРИКИ ЗНАЧЕНИЕ

Количество сторон 2 362

Количество рекламодателей 554

Количество брендов 958

Количество креативов 2 278

Хронометраж (млн секунд) 201,31

Доля времени, приходящаяся на работающие экраны 98,6%

Доля эфира на ролики разных хронометражей

5 сек 73,4%

10 сек 23,6%

15 сек 1,6%

Прочие 1,4%

ОПЕРАТИВНЫЙ МОНИТОРИНГ
МОСКВА, 25 ОКТЯБРЯ 2024

Данные Admetrix: Оперативный Мониторинг, 25 октября 2024 г, Москва, сегмент «Outdoor», цифровой способ показа



СТОРОНЫ 
(кол-во)

КРЕАТИВЫ 
(кол-во)

ПОКАЗЫ 
(кол-во)

ОБЩИЙ 
ХРОНОМЕТРАЖ 

(сек)

Бренд 1 1146 9 726 114 3 931 100

Бренд 2 136 5 162 360 1 122 725

Бренд 3 257 7 403 714 2 114 790

Бренд 4 318 10 431 580 2 635 179

ОПЕРАТИВНЫЙ МОНИТОРИНГ
МОСКВА, 25 ОКТЯБРЯ 2024

Данные Admetrix: Оперативный Мониторинг, 25 октября 2024 г, Москва, сегмент «Outdoor», цифровой способ показа

Пример конкурентного анализа продуктовой 
категории «Онлайн-видеосервисы»

Москва, 25 октября 2024

Общая статистика



5 сек 10 сек ДРУГОЙ

Бренд 1 85% 14% 1%

Бренд 2 52% 40% 8%

Бренд 3 93% 3% 4%

Бренд 4 65% 32% 3%

ОПЕРАТИВНЫЙ МОНИТОРИНГ
МОСКВА, 25 ОКТЯБРЯ 2024

Данные Admetrix: Оперативный Мониторинг, 25 октября 2024 г, Москва, сегмент «Outdoor», цифровой способ показа

Пример конкурентного анализа продуктовой 
категории «Онлайн-видеосервисы»

Москва, 25 октября 2024

Доля эфира на ролики разных хронометражей

ХРОНОМЕТРАЖ РОЛИКА



Бренд 1

Бренд 2

Бренд 3

Бренд 4

ОПЕРАТИВНЫЙ МОНИТОРИНГ
МОСКВА, 25 ОКТЯБРЯ 2024

Данные Admetrix: Оперативный Мониторинг, 25 октября 2024 г, Москва, сегмент «Outdoor», цифровой способ показа

Пример конкурентного анализа продуктовой 
категории «Онлайн-видеосервисы»

Москва, 25 октября 2024

Распределение по форматам

136

257

318

1146

Медиафасад Прочие Ситиборд Сити-формат Суперсайт Щиты 3х6



ОПЕРАТИВНЫЙ МОНИТОРИНГ

Данные Admetrix: Оперативный Мониторинг, 25 октября 2024 г, Москва, сегмент «Outdoor», цифровой способ показа

Пример конкурентного анализа продуктовой категории «Онлайн-видеосервисы»
Москва, 25 октября 2024

Бренд 1 Бренд 2 Бренд 3 Бренд 4

Распределение по городу



ОПЕРАТИВНЫЙ МОНИТОРИНГ

Данные Admetrix: Оперативный Мониторинг, 25 октября 2024 г, Москва, сегмент «Outdoor», цифровой способ показа

Пример конкурентного анализа продуктовой категории «Онлайн-видеосервисы»
Москва, 25 октября 2024

Стороны (кол-во) 1 146

Креативы (кол-во) 9

Показы (кол-во) 726 114

Общий 
хронометраж 
(сек)

3 931 100

5 сек ролик 85%

10 сек ролик 14%

Другие ролики 1%

Стороны (кол-во) 136

Креативы (кол-во) 5

Показы (кол-во) 162 360

Общий 
хронометраж 
(сек)

1 122 725

5 сек ролик 52%

10 сек ролик 40%

Другие ролики 8%

Стороны (кол-во) 257

Креативы (кол-во) 7

Показы (кол-во) 403 714

Общий 
хронометраж 
(сек)

2 114 790

5 сек ролик 93%

10 сек ролик 3%

Другие ролики 4%

Стороны (кол-во) 318

Креативы (кол-во) 10

Показы (кол-во) 431 580

Общий 
хронометраж 
(сек)

2 635 179

5 сек ролик 65%

10 сек ролик 32%

Другие ролики 3%

Бренд 1 Бренд 2 Бренд 3 Бренд 4



0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16% 18% 20%

Другие 16

Р8

Р7

Р6
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Р4

Р3

Р2

Р1

1 2 3

ОПЕРАТИВНЫЙ МОНИТОРИНГ

Данные Admetrix: Оперативный Мониторинг, 25 октября 2024 г, Москва, сегмент «Outdoor», цифровой способ показа, адрес стороны: Ленинградское ш. 25, 80 м до съезда к Никольскому тупику (Digital), (ТЦ «Family Room»)

Доля эфира

Бренд 1: 0,07%

Бренд 4: 5%

Бренды внутри рекламодателя:

Р
е

к
л

а
м

о
д

а
те

л
и

24 рекламодателя

33 бренда

23 продуктовые категории

58 креативов

ЗАФИКСИРОВАНО:

Все рекламодатели и бренды на одном экране 

Пример конкурентного анализа продуктовой категории «Онлайн-видеосервисы»
Москва, 25 октября 2024



ОПЕРАТИВНЫЙ МОНИТОРИНГ

Данные Admetrix: Оперативный Мониторинг, 25 октября 2024 г, Москва, сегмент «Outdoor», цифровой способ показа, адрес стороны: Ленинградское ш. 25, 80 м до съезда к Никольскому тупику (Digital), (ТЦ «Family Room»)

Москва, 25 октября 2024

94% 

доли эфира 
за Топ-10 
продуктовых 
категорий

23
продуктовые 
категории

ПРОДУКТ 
(Топ-10)

ХРОНО-
МЕТРАЖ

КОЛИЧЕСТВО 
БРЕНДОВ

ПОКАЗЫ ДОЛЯ 
ЭФИРА

маркетплейсы 5 1 3056 18%

социальная реклама (разное) 5 5 2007 12%

жилой комплекс 5 1 1731 10%

мобильный интернет, услуги 
сотовой связи (разное) 5 1 1729 10%

социальные сети 10 1 863 10%

интернет-агрегаторы вакансий 5 1 1725 10%

магазины электроники и бытовой 
техники 5 1 1724 10%

банковские карты 10 2 587 7%

онлайн-видеосервисы 5 2 867 5%

вклады 10 1 287 3%

другие 13 5 17 967 6%

Все продукты на одном экране 

20%

эфира составляют 
ролики 
хронометражем 
10 секунд



ОПЕРАТИВНЫЙ МОНИТОРИНГ

Данные Admetrix: Оперативный Мониторинг, 25 октября 2024 г, Москва, сегмент «Outdoor», цифровой способ показа, адрес стороны: Ленинградское ш. 25, 80 м до съезда к Никольскому тупику (Digital), (ТЦ «Family Room»)

Москва, 25 октября 2024

93%

эфира приходится 
на 8 рекламодателей 

РЕКЛАМО-
ДАТЕЛЬ

БРЕНД ПРОДУКТОВАЯ КАТЕГОРИЯ
ХРОНО-
МЕТРАЖ

КОЛ-ВО 
КРЕАТИВОВ

ПОКАЗЫ
ДОЛЯ 

ЭФИРА

Р1 1 социальные сети 10 4 863 10%

Р1 2 интернет-агрегаторы вакансий 5 2 1725 10%

Р2 1 маркетплейсы 5 4 3056 18%

Р3 1 мобильный интернет, услуги сотовой связи (разное) 5 1 1729 10%

Р3 2 мобильные приложения 5 3 28 0%

Р3 3 онлайн-видеосервисы 5 2 12 0%
Р4 1 банковские карты 10 1 302 3%

Р4 2 вклады 10 1 287 3%

Р4 3 банковские карты 10 1 285 3%

Р5 1 социальная реклама (разное) 5 2 1170 7%

Р5 2 социальная реклама (разное) 5 1 567 3%

Р6 1 жилой комплекс 5 1 1731 10%

Р7 1 магазины электроники и бытовой техники 5 1 1724 10%

Р8 1 онлайн-видеосервисы 5 1 855 5%

другие 16
другие 

19
другие 14 продуктов c учетом повторов выше 5 33 1209 7%

Бренд 1

Бренд 4

Все продукты, рекламодатели и бренды на одном экране 



ОПЕРАТИВНЫЙ МОНИТОРИНГ

Данные Admetrix: Оперативный Мониторинг, 25 октября 2024 г, Москва, сегмент «Outdoor», цифровой способ показа, адрес стороны: Ленинградское ш. 25, 80 м до съезда к Никольскому тупику (Digital), (ТЦ "Family Room")

Пример нециклического размещения на стороне 
продуктовой категории «Внедорожники»

Более подробные 
данные доступны 

в web-сервисе ASAP

web.admetrixcis.ru

ВРЕМЯ 
РЕКЛАМЫ

КОЛИЧЕСТВО 
ВЫХОДОВ

10:00-11:00 4

17:00-18:00 5

18:00-19:00 3

19:00-20:00 4

20:00-21:00 5



…

ОПЕРАТИВНЫЙ МОНИТОРИНГ
Содержит креативы

Более подробные 
данные доступны 

в web-сервисе ASAP

web.admetrixcis.ru
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Участники проекта

Данные Admetrix: Оперативный Мониторинг

Gallery

Insight Media

Intention

LBL

RGB Graphics

Russ

Sunlight Outdoor

Второй Этаж

Дизайнмастер

Расвэро

Эфир

3 9 9

2022 2023 2024

ИТОГО

ОПЕРАТИВНЫЙ МОНИТОРИНГ



СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ!
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