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Количество конструкций (средняя за год)

сокращается -15%

7 048 

6 141 5 850 5 720 5 700 

2019 2020 2021 2022 2023
(1Q)

Москва -19%

5 677 

5 790 

5 740 

5 713 

5 689 

2019 2020 2021 2022 2023
(1Q)

Санкт-Петербург -0,2%

36 739 
34 046 32 508 31 474 30 521 

2019 2020 2021 2022 2023
(1Q)

48 городов -17%

-7% -5% -3%+2% -1% -0,5%-13% -5% -2%

Данные Admetrix: 50 городов России, только стандартные форматы (3х6, сити-борды, супер-сайты, сити-формат, пиллары), 2019 – 1Q 2023

Без учета остановок МГТ, медиафасадов и прочих нестандартных форматов

Наружная реклама (не включает индор и транзитную рекламу)

-0% -3%



Емкость рынка в поверхностях 

(средняя за год) растет +3%

26 867 
25 312 25 544 25 863 26 330 

2019 2020 2021 2022 2023
(1Q)

Москва -2%

16 499 
18 024 18 296 19 018 19 143 

2019 2020 2021 2022 2023
(1Q)

Санкт-Петербург +16%

93 557 92 279 91 847 93 858 
96 115 

2019 2020 2021 2022 2023
(1Q)

48 городов +3%

-1% -0% +2%+9% +2% +4%-6% +1% +1%

Данные Admetrix: 50 городов России, только стандартные форматы (3х6, сити-борды, супер-сайты, сити-формат, пиллары), 2019 – 1Q 2023

Без учета остановок МГТ, медиафасадов и прочих нестандартных форматов

Наружная реклама (не включает индор и транзитную рекламу)

+2% +1% +2%



4673 6404 8021 9096 9734

2019 2020 2021 2022 2023 (1Q)

Москва +108%

Емкость рынка в digital поверхностях 

(средняя за год) растет +174%

1591 2852 3611 4763 5000

2019 2020 2021 2022 2023 (1Q)

Санкт-Петербург +214%

6260 9319 12176 16425 19584

2019 2020 2021 2022 2023 (1Q)

48 городов +213%

Данные Admetrix: 50 городов России, только стандартные форматы (3х6, сити-борды, супер-сайты, сити-формат, пиллары), 2019 – 1Q 2023

Без учета остановок МГТ, медиафасадов и прочих нестандартных форматов

Наружная реклама (не включает индор и транзитную рекламу)

+37% +25% +13% +7% +79% +27% +32% +5% +49% +31% +19%+35%



Динамика затрат по способу показа

27%

35%

42%

49%

54%

49%

44%

37%
35%

32%

14% 13%
11%

8% 7%

9% 8%
10%

8% 7%

2019 2020 2021 2022 2023 (1Q)

статичные

цифровые

скроллеры

призмы

Данные Admetrix: 50 городов России, только стандартные форматы (3х6, сити-борды, супер-сайты, сити-формат, пиллары), 2019 – 1Q 2023

Без учета остановок МГТ, медиафасадов и прочих нестандартных форматов

Наружная реклама (не включает индор и транзитную рекламу)



Динамика доли затрат по способу показа

59%

49%
44%

37%
31%

85%

74%
67%

62%
58%

87%

79%
72%

65%
61%

41%

51%
56%

63%
69%

15%

26%
33%

38%
42%

13%

21%
28%

35%
39%

2019 2020 2021 2022 2023
(1Q)

2019 2020 2021 2022 2023
(1Q)

2019 2020 2021 2022 2023
(1Q)

Москва Санкт-Петербург 48 городов

нецифровые поверхности цифровые поверхности

Потенциал роста 

доли расходов 

рекламодателей 

на цифровые 

носители не 

исчерпан, в 

особенности за 

пределами 

Москвы

Данные Admetrix: 50 городов России, только стандартные форматы (3х6, сити-борды, супер-сайты, сити-формат, пиллары), 2019 – 1Q 2023

Без учета остановок МГТ, медиафасадов и прочих нестандартных форматов

Наружная реклама (не включает индор и транзитную рекламу)



9%

15%

24%

19%

18%

17%

19%

15%

25%

23%

20%

13%
11%

6%

8%

11%

10%
11%

9%
8%

2019 2020 2021 2022 2023 (1Q)

Топ-5 категорий по затратам на DOOH

недвижимость и строительство

интернет-ресурсы и услуги

оптово-розничная торговля

СМИ и полиграфия

туризм, развлечения

услуги связи, средства связи

автомобили, сервис

Выбыли:

финансовые услуги, банки



Топ-10 рекламодателей DOOH

Данные Admetrix: 50 городов России, только стандартные форматы (3х6, сити-борды, супер-сайты, сити-формат, пиллары), 2019 – 1Q 2023

Без учета остановок МГТ, медиафасадов и прочих нестандартных форматов

Наружная реклама (не включает индор и транзитную рекламу)

1,5%

1,7%

1,7%

2,1%

2,1%

2,4%

2,8%

3,2%

4,0%

4,6%

МОБИЛЬНЫЕ 
ТЕЛЕСИСТЕМЫ
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ДОНСТРОЙ

ПЕРВАЯ 
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М.ВИДЕО

2019 – 26%

1,6%

1,6%

1,6%

1,9%

2,0%

2,3%

2,8%

3,5%

3,5%

4,1%

ЭЛЬДОРАДО
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METRO GROUP

ДОНСТРОЙ

МУЗ ТВ

СИТИМОБИЛ

TELE 2

М.ВИДЕО

X5 RETAIL
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2020 – 25%

1,5%

1,5%

1,8%

1,9%

2,0%

2,2%

2,5%

2,7%

3,0%

3,2%

МУЗ ТВ

ВЫМПЕЛКОМ

ДОНСТРОЙ

ВТБ

ИНТЕРНЕТ 
РЕШЕНИЯ

X5 RETAIL
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Ю ТЕЛЕКАНАЛ
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М.ВИДЕО

СБЕР

2021 – 22%

1,5%

1,5%

1,6%

1,6%

1,6%

1,7%

1,9%

2,8%

3,7%

4,5%

ДОНСТРОЙ

КЕХ ЕКОММЕРЦ

М.ВИДЕО

LEVEL GROUP

ФСК ЛИДЕР

МОБИЛЬНЫЕ 
ТЕЛЕСИСТЕМЫ

ИНТЕРНЕТ 
РЕШЕНИЯ

ВТБ

СБЕР

ЯНДЕКС

2022 – 22%

1,8%

1,9%

2,1%

2,3%

2,8%

3,1%

3,1%

3,1%

6,7%

7,7%

ИНТЕРНЕТ 
РЕШЕНИЯ

МУЗ ТВ

LEVEL GROUP

СОЛНЦЕ 
(ТЕЛЕКАНАЛ)

ВТБ

VK

ТНТ

МОБИЛЬНЫЕ 
ТЕЛЕСИСТЕМЫ

СБЕР

ЯНДЕКС

2023 (1Q) – 34%



2022: 68% бюджетов и 45% поверхностей за 

Russ и Gallery

Данные Admetrix: 50 городов России, только стандартные форматы (3х6, сити-борды, супер-сайты, сити-формат, пиллары), 2022

Без учета остановок МГТ, медиафасадов и прочих нестандартных форматов

Наружная реклама (не включает индор и транзитную рекламу)

39%

29%

68%

32%

RUSS GALLERY Другие

Бюджеты’22 

(доля)

21%

24%

45%

55%

RUSS GALLERY Другие

Поверхности’22 

(доля)

Или 55% поверхностей остальных операторов формируют 32% бюджетов



Суммарная площадь экранов медиафасадов больше 

суммарной площади экранов щитов 3х6 в 1,5 раза

48204
40%

71766
60%

Площадь (м2)

Щиты 3х6 Медиафасады

Данные Admetrix: 50 городов России, только стандартные форматы (3х6, медиафасады), декабрь 2022

> в 1,5 раза 2678
93%

215
7%

Конструкции

Щиты 3х6 Медиафасады

> в 12 раз



3,5
3,2
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3,9
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3,9
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4,2
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4,0

743
3,7

877
4,5

83% 89% 90% 82% 79% 88% 91% 92% 92% 92% 94% 94% 89% 92% 92%

Январь Февраль Март Апрель Май Июнь Июль Август Сентябрь Октябрь Ноябрь Декабрь Январь Февраль Март

Суммарное время вещания, млрд. секунд Коммерческая реклама, млрд. секунд Коммерческая загрузка

2022

Новая статистика

на основе мониторинга 100% эфира цифровых рекламных конструкций: 

суммарное время вещания (млрд), % коммерческой загрузки, количество 

выходов рекламы (млн)

877

4,5

количество выходов рекламы (млн.)

Коммерческая реклама, млрд. секунд

Данные Admetrix: 42 города России, все форматы, январь-декабрь 2022

Инвентарь операторов RUSS OUTDOOR, GALLERY, VINEX, RGB GRAPHICS, ЭФИР, LBL, INTENTION, INSIGHT MEDIA

Наружная реклама (не включает индор и транзитную рекламу)

2023


